Marknads-
foring

Kap 13: Marknadsforing i framtiden

Varldshandeln har aldrig haft samma omfattning
som idag. Forutsattningarna for global handel har
andrats genom

- minskade handelshinder
- finansiell liberalisering

- ett billigare resande

- teknologisk utveckling
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Den tekniska utvecklingen har bl a lett till att

- konsumenterna enklare kan jamféra varor och
tjanster via internet

- sma och begransade bolag enklare nar ut pa
en global marknad

- utbudet inom manga branscher blivit
ooverskadligt

- privatpersoner handlar mer med varandra, s
k C2C (Consumer to Consumer)
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Kap 13: Olika marknader — olika
marknadsforing

Ta hansyn till:

- Kulturskillnader

- Sprak

- Affarskultur

- Landets lagar

- Synen pa varumarket

- Vilka marknadsforingskanaler som fungerar bast
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en global marknad

Olika saljkanaler vid export:

- Direkta saljkanaler; Egen saljorganisation i utlandet

- Indirekta saljkanaler; Egen agent, vanligtvis en
aterforsaljare, distributor eller importor

- Gemensamma sdljkanaler; Tva eller flera foretag
bygger upp ett gemensamt bolag for
exportsatsningen (Joint venture)

- Franschising; Foretaget distribuerar ett
marknadsféringskoncept och varumarke, via en
avgift som den lokala franchisetagaren pa
exportmarknaden far betala.
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Standiga forandringar sasom

- den tekniska utvecklingen
- livsstilarna och varderingarna

- livsfaserna, t ex nar ungdomar trader in i
vuxenlivet och synen pa alderdom

- trenderna
o ldétrender
o Produktbaserade trender
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- Konsumtion pa kundernas villkor

- Okad interaktivitet mellan saljare och képare

-  Kompositionering dver branschgranserna

- Forvantningarna viktigare an sjalva produkten

- Viral marknadsforing

- Redaktionell reklam :P
7

- Celebrity endorsment -
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- Utomhusreklam pa nya ytor ?
- Bortfiltrerad TV-reklam -
- Produktplacering

- Svarare att synas i mangden pa natet
- Positionsmarknadsforing

- Brand communities

(-I\v’
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Blir det en
motreaktion?

- Smaskalighet
- Narproducerat
- Enkelhet
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