BEDOMNING MARKNADSFORING 100P

Foljande centrala innehall behandlas och beddéms:

* Lagar och andra bestammelser som styr marknadsféring.

* Etik och hallbar utveckling inom marknadsféring.

* Teorier och tendenser inom omradet marknadsféring.

» Marknads- och omvarldsanalys. | samband med det behandlas metoder och analysverktyg
for marknadsinformation.

» Marknadsstrategier och marknadsplanens innehall och funktion.

» Marknadsféring av varor och tjanster. | samband med det behandlas den betydelse som
varaktiga relationer med kunder, leverantdrer, anstallda och andra intressenter har for ett
foretags affarsutveckling.

* Intern och extern marknadskommunikation.

* Internationell marknadsféring

BET MARKNADSFORINGENS FUNKTION. Mats i projektarbetet och vid
provtillfallen.

E Eleven beskriver dversiktligt marknadsféringens funktion i féretaget
med hjalp av nagra exempel.

C Eleven beskriver utforligt marknadsféringens funktion i foretaget med
hjalp av nagra exempel.

A Eleven beskriver utforligt och nyanserat marknadsféringens funktion i
foretaget med hjalp av nagra exempel.

BET SAMBANDET MF OCH SAMHALLSANSVAR. Méts i projektarbetet och vid
provtillfallen.

E Eleven diskuterar dversiktligt sambandet mellan féretagens
marknadsforing och deras samhallsansvar.

C Eleven diskuterar utférligt sambandet mellan féretagens
marknadsforing och deras samhallsansvar.

A Eleven diskuterar utforligt och nyanserat sambandet mellan
féretagens marknadsféring och deras samhallsansvar.
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BET BEGREPP INOM MARKNADSFORING. Méts i projektarbetet och vid
provtillfallen.

E Eleven redogdr dversiktligt for innebdrden av begrepp inom
marknadsforing.

C Eleven redogor utforligt fér innebdrden av begrepp inom
marknadsforing.

A Eleven redogér utférligt och nyanserat fér innebérden av begrepp
inom marknadsfoéring.

BET FRAGOR PA GRUNDLAGGANDE LAGAR OCH REGLER. Méts i
projektarbetet och vid provtillfallen.

E Med hjalp av nagra exempel beskriver eleven éversiktligt villkoren for
foretagens marknadsféring med utgangspunkt i grundlaggande lagar
och andra bestdmmelser.

C Med hjalp av nagra exempel beskriver eleven utforligt villkoren for
foretagens marknadsféring med utgangspunkt i grundlaggande lagar
och andra bestammelser.

A Med hjalp av nagra exempel beskriver eleven utforligt och nyanserat
villkoren for foretagens marknadsféring med utgangspunkt i
grundlaggande lagar och andra bestammelser samt utifran politiska
och samhallsekonomiska férutsattningar.

BET FRAGOR PA MARKNADSFORINGSTEKNISKA METODER. Mats framfor allt i
projektarbetet med ocksa vid prov.

E Vidare anvander eleven med viss sakerhet enkla
marknadsforingstekniska metoder.

C Vidare anvander eleven med viss sakerhet marknadsféringstekniska
metoder.
A Vidare valjer och anvander eleven med sékerhet

marknadsforingstekniska metoder.
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BET FRAGOR PA TEORIER OCH MODELLER INOM MARKNADSFORING. Méts i
projektarbetet och vid provtillfallen.

E Med hjalp av enkla teorier och modeller forklarar eleven
foretagsekonomiska féreteelser och sammanhang knutna till
marknadsforing.

C Med hjalp av teorier och modeller férklarar eleven
foretagsekonomiska féreteelser och sammanhang knutna till
marknadsforing. Eleven varderar med enkla omddmen teoriernas och
modellernas anvandbarhet.

A Med hjalp av komplexa teorier och modeller férklarar eleven

foretagsekonomiska féreteelser och sammanhang knutna till
marknadsforing. Eleven varderar med nyanserade omdémen
teoriernas och modellernas anvandbarhet.

BET SAMLAR INFO, ANALYSERAR OCH PRESENTERAR
MARKNADSUNDERSOKNING

E Eleven formulerar med viss sé@kerhet enkla fragestallningar inom
marknadsfoéring, samlar i samrad med handledare in information fran
olika kallor och gér en enkel bedémning av informationens
trovardighet. Eleven sammanstaller informationen, for enkla
resonemang och drar enkla slutsatser. Eleven anvander i samrad
med handledare relevant teknik fér kommunikation, berakningar,
informationssdkning, presentation och dokumentation.

C Eleven formulerar med viss sékerhet fragestallningar inom
marknadsfoéring, samlar efter samrad med handledare in information
fran olika kallor och gor en valgrundad bedémning av informationens
trovardighet. Eleven sammanstaller informationen, fér valgrundade
resonemang och drar valgrundade slutsatser. Eleven anvander efter
samrad med handledare relevant teknik for kommunikation,
berakningar, informationssotkning, presentation och dokumentation.

A Eleven formulerar med sakerhet komplexa fragestallningar inom
marknadsforing, samlar efter samrad med handledare in information
fran olika, &ven mer avancerade, kallor och gor en valgrundad och
nyanserad beddmning av informationens trovardighet. Eleven
anvander efter samrad med handledare relevant teknik for
kommunikation, berakningar, informationssékning, presentation och
dokumentation. Eleven sammanstaller informationen pa ett
strukturerat satt, for valgrundade och nyanserade resonemang och
drar valgrundade och nyanserade slutsatser.
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BET SAMTAL OM ANDRA FORESTALLNINGAR INOM MARKNADSFORING. Méts
framfor allt vid prov. Har vags den internationella marknadsforingen in.

E Dessutom deltar eleven i samtal om andra fragestalliningar inom
marknadsforing och ger enkla argument fér sina standpunkter.

C Dessutom deltar eleven i samtal om andra fragestallningar inom
marknadsféring och ger valgrundade argument fér sina standpunkter.

A Dessutom deltar eleven i samtal om andra fragestaliningar inom
marknadsforing, diskuterar dem ur olika perspektiv och ger
valgrundade och nyanserade argument for sina standpunkter.

BET SAMRAD MED HANDLEDARE. Hur pass sjalvstandig ar eleven? Vilken typ av
aterkoppling behdver eleven?

E Nar eleven samrader med handledare bedémer hon eller han med
viss sékerhet den egna férmagan och situationens krav.

C Nar eleven samrader med handledare bedémer hon eller han med
viss sakerhet den egna formagan och situationens krav.

A Nar eleven samrader med handledare bedémer hon eller han med

sakerhet den egna férmagan och situationens krav.




