Satta mal, planera och
dokumentera

Produktutveckling,
marknadsundersdkning och i nasta
fas, affarsplanen.



Att satt mal

Mal anger riktning — dit ska jag!
Visar malen i UF-foretaget visar hur affarsidén ska
forverkligas.

Nar ska produkten lanseras?

Hur ska produkten marknadsforas?
Hur manga produkter ska ni salja?
Hur ska ekonomin se ut?

Hur ska ni arbeta hallbart?

Hur ska ni trivas och ha det bra?

Delmalen for respektive ansvarsomrade ska stodja
foretagets overgripande mal.




SMART — Smarta mal

S Specifikt: Tydliga ord

M Matbart: Kronor, enheter etc

A Attraktivt: Ses malet som viktigt?

R Realistiskt: Kan malen nas?

T Tidpunkt: Nar ska malet vara uppnatt?



GANTT - SCHEMA

Aktivitet Okt Nov Dec Jan Feb Ma Apr Maj Ansvarig
Produktutveckling X Maja
Produktlansering X Maja
Marknadsundersdkning X X X X X X X Kalle
Moten X Anna
Affarsplan X X Cecilia
Team building X Gustav
Hemsida X X Gustav
Kontakter radgivare X X X Ali
Forsaljning X X Ali
Julmarknad X X Anna
Massa X X Anna
Arsredovisning X Kalle

Bolagsstamma X Kalle



Moten och Protokoll

Ledningsgruppsmaote, informationsmote,
Brainstorming, beslutsfattande mate,
planeringsmote, arbetsmote...

Alla formella moten har ett syfte.

GOr en dagordning med vad som ska diskuteras.
Bestam motets langd.

Skriv protokoll eller minnesanteckningar.

Se checklista for Dagordning, s 121.

Motesblockerare: Nagra dominerar och negativa
kommentarer.



Produktutveckling och design

Alla ska jobba med detta

Produktutveckling ar en plan for hur

produkten ska tas fram, malgrupp, design,
kundbehov.

Utseende, funktion, hallbarhetsaspekter.
Vad ska goras och vem gor vad?

Arbetet med produktutvecklingen ar ett bra
underlag for affarsplanen.



Produktutvecklingsplanen

» MAL: Nar ska produkten lanseras?

* UTVECKLING O DESIGN: Nar ska vi:

— GoOra anvandarstudier?

— GOora konceptbeskrivning?

— Visualisera produkten, fardig prototyp?
— Nar ska vi gora tester?

— Nar ska vi gora och analysa
marknadsundersdkningen?



Produktutvecklingsplanen

e Genomforande

— Nar behover vi kontakta leverantorer och
tillverkare?

— Nar ska vi tillverka, om vi gor det sjalva?
— Nar kan vi rakna ut kostnader?
e Utvardering

— Nar vi ska vi utvardera var produkt?



Modell for att jobba hallbart E5:an

* IDE
— Empati
— Ekologi
— Estetik

— Ekonomi
— Etik



Konceptbeskrivning

Beskriv produktens idé

Malgrupp

Produktens uppgift

Beskrivning av olika situationer nar produkten behovs
Beskrivning av produkten enligt E5:an

Produktens utseende

Produktens profil —image hos malgruppen?

Tankta forsaljningssatt och forsaljningstillfallen

Tankt kommunikation runt produkten: annonser, tv,
webb, FB, broschyrer, massor mm.



Visualisering

* Tag fram en modell eller allra helst en
prototyp.



Marknadsundersokning

Vad har manniskor for behov av produkten?
Hur anvander manniskor liknande produkter?

Var vill kunderna
Hur vill kunderna

Vilken betydelse
en hallbar utveck

Vilken livsstil har
Vad ar kunden vil

handla?
betala?

har det att produkten bidrar fill
ing?

kunden?

ig att betala?

Vilka ar vara direkta konkurrenter?
Vilka lagar paverkar vart UF-foretag?



Marknadsundersoknings fyra steg

e 1. Syfte och mal med undersokningen.

— Vad vill ni undersdka och varfor? Vad ska svaren
anvandas till? Behover vi anpassa produkten eller byta
idé?

e 2. Utforma en undersokningsplan

— Vad ska undersdkas?

— Vilka fragor ska stallas?

— Hur, var och nar ska undersdékningen genomforas?

— Nar ska vi sammanstalla resultatet?

— Vem ansvarar for vad?



Marknadsundersoknings fyra steg

* Forts 2 undersokningsplan
— Vad anser kunderna om var produkt?
— Hur ar det att anvanda produkten?
— Hur ofta képer manniskor den har produkten?
— Vad avgor att de valjer en viss produkt framfér en annan?

— Hur varderar kunderna olika egenskaper och fordelar hos
produkten?

* 3. Genomfdr undersdkningen.
— Ut pa stan. Rakna med att det tar tid. Skicka ivag mejl.

e 4. Analysera resultatet.
— Sammanstall, tolka och skriv ned. Fatta beslut.



Testning

* Testa den produkt som liknar den slutliga?

* Testa produkten pa personal och de som ska
salja produkten.



For att forsta produkten: EFl-analys

* Egenskaper
— Farg, matt, form, material, vikt och design.
* Fordelar med respektive egenskap

— Kul med gul, lagom stor att stoppa i fickan...

* Innebodrd: kanslomassig, personlig, fordel for
person i din malgrupp.
— Gar inte sonder



Checklista s. 141

Arbeta fram en produktutvecklingsplan

Stam av produktutvecklingsplanen med er larare och
radgivare.

Ga igenom de olika stegen i produktutvecklings- och
designprocessen.

Det hallbara foretaget definierar sitt erbjudande enligt
E5:an

Gor en EFI- analys av er produkt
Kontakta leverantorer

Planera hur tillverkningen ska ga till och berdakna
kostnader.



