MARKNADSUNDERSOKNING

Innan ni drar igang foretaget ska ni fundera déver foljande:

Vad har manniskor for behov av varan eller tjansten?

Var vill kunderna handla?

Hur vill kunderna betala?

Vilken betydelse har det att produkten bidrar till hallbar utveckling?
Vad ar kunden villig att betala?

Vilka ar vara konkurrenter?

Vilka lagar paverkar vart UF-foretag?

DEFINIERA - UTFORMA - GENOMFORA - ANALYSERA

MARKNADSUNDERSOKNINGENS FYRA STEG
1. Syfte och mal med undersdkningen. Skriv ned vad ni vill undersdka och
varfor, malet med undersdkningen.
2. Utforma en undersokningsplan - tag ocksa hjalp av fragorna ovan.
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Vad ska vi undersdka?
Vilka fragor ska vi stalla?
Hur, var och nar ska undersékningen genomféras?
Nar ska vi sammanstalla resultatet?
Vem ansvarar for vad?
Fragor att fa svar pa:
i.  Vad anser kunden om produkten/varan/tjansten?

ii.  Hur ar det att anvanda varan/tjansten?

iii.  Hur ofta kdper kunder den har varan/tjansten?

iv.  Vad avgor att kunder valjer en produkt/tjanst fére en annan?

3. Genomfor undersdkningen
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Ga ut pa stan - faltundersdkning

Gor enkat, intervju, observation.

Studera sekundarinformation - skrivbordsundersokning
Mejla etc

4. Analysera resultatet

Om Urval

Vilka ska vi undersdka?
Urvalsstorlek?
Urvalsmetod?



