MARKNADSMIX
ATT GORA EN TANKEKARTA TILLSAMMANS - KOOPERATIVT LARANDE

Produkt, pris, plats, pdverkan -
Ingredienser som ar centrala i ett féretags marknadsféringsarbete.

Produkt. Utveckling av produkt, anpassning | Plats. Distributionsvagar till kunderna till
till marknadssegment. respektive marknadssegment.

- Kvalitetsniva - Exponering

- Accesoarer - Mellanhander

- Fodrpackning - Outlet locations

- Garantier - Transporter

- Produktlinje

- Branding
Pris. Anpassa produktens prissattning for Paverkan. Promotionsmix, en blandning:
attraktion for kunden och I6nsamhet for - Kommunikationskanaler
foretaget. - Séljpersonal

- Prisniva - Reklam - typ av media

- Villkor - Reklam - typ av reklam

- Differentiering - Sales Promotion

- Rabatter - Public Relations

- Kommunikationsfaktor - Internetstrategi

Uppagift

Med hjalp av férelasningsanteckningarna ovan ska du i grupp om tre till fyra personer
sammanstalla en marknadsmix som ska upplevas som verklig. Ni far sjalva bestdmma
produkt. Om ni inte kan komma pa nagot kan ni valja att ni ska lansera ett nytt jeansmarke.
Marknadsmixen ska presenteras som som en tankekarta - mindmap - som de sager “over
there”. Till er hjalp far ni anvanda ett blankt A3 - ett ark per grupp och en penna per person.
Nar ni ar klara presenterar varje grupp resultatet for évriga i klassen.

Mal Syfte
Lara oss gora en tankekarta i grupp, lara av | Okad forstaelse for Marknadsmix.
varandra och samarbeta.




