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FORVALTNINGSBERATTELSE

Innan vi startade vart foretag, i september 2011, gjorde vi en lista med ett stort antal
olika idéer och forslag pa vad man skulle kunna goéra och utféra under ett ar av ungt
foretagande. Inget kiandes riktigt ratt dock, vi provade oss fram men fastnade inte for
nagon av idéerna.

En kvall stod jag i min garderob med ett par jeans som jag kopt pa en secondhand-butik.
Inga vanliga affarer erbjuder den sortens shorts jag soker. Darfér bestaimde jag mig for
att klippa av dem, i tro om att de skulle bli dem perfekta jeansshortsen med hég midja
och lagom slitning. Jag borjade klippa och tdnkte mer och mer pa det faktum att det ar sa
oerhort manga unga tjejer som letar just efter "dem perfekta jeansshortsen” men aldrig
hittar dem, sarskilt inte till ett rimligt pris. Jag pratade med mina kompisar om det har
och tillsammans utformade vi det UF-foretag som idag heter Days in Denim, dar vi gor
om och designar gamla jeans till, vad vi anser, ar dem perfekta jeansshortsen.

Vi har lart oss mycket under det har aret. Allt fran att skapa och designa en produkt till
att hitta ratt malgrupp och marknadsfoéra vart foretag, med hjalp av bloggar och sociala
natverk. Det har varit ett pressande, tidskravande ar men dven ett av de mest larorika
aren under min och var skolgang. En bra forberedelse infor framtiden.

VD Days in Denim UF



Days in Denim ar ett UF-foretag som drivs av fyra malmedvetna tjejer. Med
gemensamma intressen inom mode, foto och design startade vi ett foretag som skulle
vara roligt och larorikt for oss.

Jeanstillverkningen ar en av varldens klimatbovar och genom att dateranvianda gamla
jeans bidrar vi till klimatsmarta val. Vi garanterar att alla vara jeansshorts ar tillverkade
for hand, med avsikt att gora varje plagg unikt. For oss ar kunderna viktiga och genom
att skapa unika plagg tror vi att kunderna kdnner sig dnnu mer speciella. Vi tycker att
alla ska kunna ha rad med vara jeansshorts, darfor vill vi vara det prisvarda alternativet.

Vi ar man om att alla dgare ar delaktiga i tillverkning av produkten. Tanken med Days in
Denim ar att varje jeanspar ska vara unik, darfor tillverkar vi alla med karlek och lagger
ner den tid som behovs. For att varje enskilt par skulle fa sin alldeles egna stil och
personlighet bestamde vi oss for att namnge dem efter sitt utseende och attityd.

Days in Denim riktar sig framst till tjejer i dldrarna 15-20 ar. Vi ser dock inga
begransningar i hur mycket var malgrupp kan utvecklas och utokas i framtiden. I och
med att allt fler blir intresserade av att handla second-hand dver internet tror vi att
malgruppen kommer att viaxa, bade geografiskt och dldersmassigt.

Days in Denim bestar av fyra deldagare och utifrdn vara personliga egenskaper och
erfarenheter har vi i foretaget tilldelats vara egna roller. Aven om det ar viktigt for oss
att vi hjalps at och stottar varandra i foretaget, har vi alla ett personligt extra ansvar
over var egen tilldelade roll. Alla i foretaget har ett gemensamt ansvar for att vart
foretag utvecklas och drivs med en positiv instdllning och malmedvetenhet.

Amanda valdes till var VD och marknadsansvarig pa grund av hennes formaga att tala
och fatta beslut, som VD har hon den avgdérande rosten. Amanda har dven ett stort
kontaktnat bland bloggare, och har moéjligheten att marknadsfora vart foretag pa basta
satt.

Emma valdes till var Webbansvarige eftersom hon ar flitig, duktig pa att fatta egna
beslut och har erfarenheter inom webbdesign. Emma har ett extra ansvar 6ver hemsidan
och att den uppdateras allt eftersom fér kundens basta. Hon ansvarar dven lite extra
over kundfragor som dyker upp pa nagon av vara siter pa webben och dven pa mailen.

Cornelia ar var produktionsansvarige och ekonomiansvarige eftersom att hon ar kreativ
och duktig pa att sy och skapa. Cornelia dr dven duktig pa att ta ansvar och som
ekonomisk ansvarig ser hon 6ver vara intdkter och kostnader. Cornelia haller dven ett
extra 6ga pa att produktionen halls i balans.

Linnea valdes till var salj- och inkdpsansvarige eftersom hon ar ordningsam och klarar
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av att halla koll pa saker. Linnea ar speciellt ansvarig 6ver bestadllningarna och sa att vi
ligger ratt till i planeringen och att anmaélan sker till diverse méassor och andra event.
Hon ser dven till sa att vi har materialet vi behover till produktionen.

[ borjan av aret salde vi riskkapitalssedlar for en totalsumma pa 2000 kronor. Vi la ut
250 kronor var och vara foraldrar bidrog med en summa pa 250 kronor. 2000 kronor
var ett tillrackligt startkapital for att komma igdng med vart féretag och
shortstillverkningen. De som kopt riskapital kommer fa tillbaka sin insats vid
foretagsarets slut.

Leverantérer och kundgrupper

Vi koper in, i stort sett, alla vara jeans fran second hand-butiker som Réda Korset och
Myrorna. Vi har dven bett vara familjer och andra vi kdnner att lamna in sina gamla
jeans till oss. Pa det sdttet har vi skapat oss ett stort lager av jeans utan nagra storre
kostnader. Det har gor att vara inkop har laga kostnader bade ekonomiskt och
miljomassigt. Alla jeans vi far in ar begagnade och detta kidnns extra viktigt for oss da vi
vill uppmuntra och stétta ateranvandning i vart samhélle.

[ bérjan av foretagsaret gjorde vi en marknadsundersokning for att se hur stor
efterfragan var samt vilka malgrupper som var mest intresserade av den produkt vi ville
tillverka. Resultatet av marknadsundersokningen visade att tjejer pa 15-20 ar var mest
intresserade, samt att intresset for jeansshorts i allmanhet 6kar under var- och
sommarhalvaret. Under detta ar har var fraimsta kundgrupp varit just tjejer i tondren,
som vill ha snygga, unika jeansshorts till ett rimligt pris. Var forsaljning har gatt valdigt
bra, mycket tack vare valet att marknadsfora oss, framst, via internet och sociala medier.
Pa det har sattet har vara kundgrupper hittat fram till var webshop
(http://daysindenim.se) och vi har numera besokare fran over 40 lander runt om i
varlden.

Administration

Vi valde att hélla till hemma hos var VD under tillverkning och méten. Dels for att hon bor
centralt, sa alla i foretaget latt kunde ta sig dit, men dven for att vi hade ett bra rum dér att halla
till i. Dar kunde vi férvara alla vara produkter och material, utan att behéva oroa oss 6ver att
nagot skulle férsvinna.

[ vissa fall har vi haft vara moéten pa skolan, men enbart de gadnger vi inte behovt géra nagonting
praktiskt. Da har vi istéllet planerat event och gjort det teoretiska, som t ex. bokféring och
hemsida.


http://daysindenim.se/

Omsdttning och forsdljning

Efter vart UF-3r ligger den totala omsattningen pa 8191 kronor. Enligt var budgetmall
hoppades vi pa en total omsattning pa drygt 19 850, men i dagsldget kinns det en aning
orimligt att sdlja sa pass mycket under de sex manader som foretaget har varit aktivt. I
borjan satsade vi pa att sdlja minst 10 par shorts varje manad, men nar vi val borjade
producera och silja insag vi att det var mer rimligt med ungefar 3 sdlda par per manad i
snitt.

Det ar en ratt tydlig skillnad mellan vad vi férvantade oss i borjan av daret och den totala
omsdttningen. Vi tror att den framsta anledningen ar att det inte fanns tillrdackligt med
tid for att tillverka 10 shorts i manaden. Det krdvdes mer energi och arbete an vad vi
trodde och darfor saktade det ner produktionen. Forsaljningen gick inte heller som vi
forvantat eftersom saljtillfallena inte var manga och det tog ett tag att komma igang med
hemsidan.

Resultat, vinst och forlust

Resultatrakningen visar att var totala summa intakter ligger pa 8191 kronor och
kostnaderna pa 4264 kronor. Det ger ett resultat pa 3927 kronor som kommer att delas
pa alla fyra deldgare. I budgetmallen fran i borjan av aret 1ag vara intakter pa 19850
kronor och kostnaderna pa 7 100 kronor, vilket skulle ge en resultatsumma pa 12 750
kronor.

Vara intdkter och kostnader har dven skiljt sig fran vad vi skrev i var budgetmall, till vad
som faktiskt hant under aret. Vi planerade t.ex. att betala 500 kronor for
marknadsforing, da vi skulle sammarbeta med bloggare for att fa publicitet (se mer pa
sidan 7). I slutdndan bestdmde vi oss for at inte gora det. Da hade vi ingen aning om att
intradet pd var modevisning skulle dra in 1000 kronor direkt till foretaget, vilket gav oss
intdkter fran ett annat hall.

Varfor skillnaderna blev sa stora, tror vi framst berodde pa oférvantade vinster, som t
ex. modevisningen och massan, som vi inte hade raknat med i var budgetmall. Som vi
namnde tidigare, sa har inte forsdljningen gatt parallellt med planeringen. Vi fick inte
den vinst vi hade forvantat oss, men vi fick inte heller ndgra forluster under arets gang.



Under UF-aret har en hel del evenemang statt pa schemat, varav alla har varit bade
larorika och viktiga for vart foretag. Vi inledde var forsaljning pa julmarknaden pa
Hamnmagasinet. Vi trodde att det skulle bli en succé for var del, men det visade sig vara
helt fel malgrupp och forsaljningen gick inte som vi trodde.

Vi valde darefter att 6ppna var hemsida som legat pa is. Vi fotograferade alla produkter
och la upp dem p& hemsidan till férsiljning. Aven dar trodde vi att vi skulle komma
igdng snabbt med forsaljningen, men det gick lite trogt i borjan. Efter ett tag borjade
sidvisningarna stiga och ndgra produkter saldes.

Vi forsokte att sdlja vara shorts pa skolan, dock med kort varsel och dalig
marknadsforing. Vilket ocksa visade sig vid forsaljningen, inte en enda produkt saldes. Vi
forsokte annu en gang, da under skolans "6ppet hus”, vilket gick sndppet battre. En hel
del visitkort delades ut, manga verkade intresserade, men bara ett par saldes. Vi tror
dock genom att vi visat upp oss under olika tillfallen, har 6kat intresset och upptackten
av vara produkter.

Innan jul bérjade vi planera en
modevisning som skulle daga
rum i februari manad.
Tillsammans med nagra andra
foretag fran skolan, ocksa med
inriktning mode, skulle vi
arrangera och genomfora
denna idé. Vi fixade modeller,
planerade outfits, byggde ett
podie, fixade filmer och musik
som skulle visas i samband
med visningen. Allt tog tid och
sista dagen blev allting
stressigare an stressigast. Med
fullsatt aula och lite pengar i

kassan, bade fran intrade och
forsaljning blev vi muntrare
och taggade pa mer
foretagande.

Sedan blev det dags for
massan. Vi dkte dit for att fa tva
roliga dagar och inte framst for
att sdlja ut vart lager. Ingen
press pa forsaljning, utan bara
visa glatt humor och gora
kunderna intresserad utav
vara produkter. En hel dros
med visitkort skrevs ut och till




var forvaning tog de slut alldeles for fort. Sista dagen salde vi dven 3 par shorts vilket vi
blev jatteglada over!

Vi vann dven forsta priset for basta webb, sa stolta och tarégda klev vi upp pa scenen och
tog emot vart pris och diplom.

Vid arsskiftet fick vi en hel del mail fran olika bloggare som ville samarbeta med oss,
sjalvklart tyckte vi att det var jattekul att bade kdnda och okdnda modebloggare hade
hittat oss och faktiskt tycker om vara produkter. Vi hade i hostas bestamt att vi
eventuellt skulle kontakta ndgon bloggare for att marknadsfora oss, men nar bloggare
sjalva borjade ta kontakt med oss blev vi imponerade av oss sjdlva. Daremot tackade vi
nej till alla eftersom att foretaget gick bra med den marknadsféring vi redan hade.

Vi fick aven en forfragan av ett foretag som ville samarbeta med oss. Foretaget heter
Image och i samband med starten av deras nya webshop ville de kopa in vara produkter
och sdlja via deras hemsida. Eftersom vi tagit beslut om att inte starta upp foretaget igen
tackade vi nej till erbjudandet.

Vi har delat upp oss och fatt olika ansvarsomraden inom foretaget, men samtidigt ar alla
ansvariga for att producera och tillverka vara produkter. Lonen skulle ocksa vara
densamma for alla, d.v.s. inga skillnader beroende pa ansvarsomraden. Det har sjalvklart
blivit sd att vissa har lagt ner fler arbetstimmar dn andra, men det tycker vi inte har gjort
sd mycket. Beroende pad sdsong och om det varit infor evenemang har arbetstiden blivit
olika. Vissa veckor har vi jobbat jattemycket, och vissa veckor har vi bara skickat ivag
bestallda produkter eller inte jobbat alls.

[ bérjan av dret bestdmde vi att vi skulle betala ut 16n, men eftersom att vi inte skrivit
upp alla timmar vi lagt ner pa foretagandet skippar vi det och tar enbart ut vinst i slutet
av dret.

Days in Denim har haft ett bra ar rent ekonomiskt. Riskkapitalet blev var raddning till en
borjan, som vi lyckades hushalla med storsta delen av aret till diverse varuinkop. Nar vi
val startat upp var hemsida och marknadsfort oss pa bloggar och Facebook sd borjade
bestallningarna rulla in med jamna mellanrum. Eftersom en stor del av vart jeanslager ar
ateranvanda jeans hemifran, s har vi inte behovt lagga ut ndgra storre utgifter pa
nyinkdpta byxor under arets gang. Istéllet har vi fatt chansen att fokusera pa hur vi kan
utsmycka shortsen pa basta majliga satt. Var framgangsrika forsaljning har hallit
foretaget vid liv det har aret. Utan sa stor efterfragan och sd manga kunder vi faktiskt
haft, hade ekonomin inte rackt till.



[ borjan av aret gick vi en ledarutbildning pa studiefrimjandet och skapade en
studiecirkel. Vi har fort narvaro varje gang vi traffats och jobbat med vart foretag. Pa det
viset har vi fatt en timlon av studiefrimjandet. Genom att ha samlat ihop sa manga
timmar som mojligt, har bidragen hjalpt oss att betala fér nddvandigt material hela dret.
Utfallet blev en aning annorlunda nar man jamfoér med var likviditetsbudget. Vid arets
boérjan hade vi en tro om att vi skulle lyckas sdlja kring 10 par shorts i manaden. Nu i
slutdndan kdnns det som ett ratt optimistiskt tdnkande, i alla fall som det ligger till nu. I
snitt har vi sdlt kring 3 i manaden, om man raknar med forsdljningsmanaderna
december till april. Aven om det inte gick som vi férvéntat, i forsiljningsvag, sa ar vi
nojda over vart slutgiltiga utfall.

Under UF-aret har vi samlat pa oss en hel del erfarenheter och lardomar, dven om vi
kanske inte kan saga alla saker som vi faktiskt lart oss. En sak vet vi sakert, och det ar att
vi kommer att ha alla lardomar i dtanke om vi startar upp ett féretag i framtiden, bade
positiva och negativa kunskaper.

Vi fick veta av tidigare UF-elever att det inte alla ganger var sa smart att vara ett
kompisgang som tillsammans skulle driva foretaget. Delvis for att eventuella konflikter
och brak inom foretaget kan paverka vanskapsrelationera negativt. Detta har vi fatt
uppleva, och sjalvklart har det varit svart att kunna skilja pa arbetstid och de konflikter
som uppstar med vara personliga relationer. Eftersom att vi var forvarnade pa att det
kunde hianda sa loste vi situationerna valdigt bra. Vi kunde med lite eftertanke, halla
konflikterna till foretaget och inte hantera dem personligen. Som sagt sa ar det inte alltid
sa latt att komma 6verens med varandra, men det finns bade nackdelar och fordelar med
att starta sitt foretag med sina kompisar. For att kritisera och tipsa varandra bade om
bra och daliga saker, ar det oftast lattare om man kdnner varandra val. D4 kan man pa
ett battre satt sdga vad man tycker, utan att sara varandra.



RESULTAT- OCH BALANSRAKNING

Resultatrakning Balansrikning
2011-11-24 -2012-05-10
Intdkter Tillgang
Forsiljning 3580 Kassa/bank 6837
Studieframjandet 980
Modevisning 1000 Summa 6837
Vinstcheck 1500
Eget kapital/skulder

Summa 7060 Rikskapital 2000
Kostnader Arets resultat 4837
Varuinkop 1923
Missa 300 Summa 6837
Summa 2223
Resultat 4837

Kommentarer

[ balansrdakningen kan vi se att vi har gatt med vinst pa 4837 kr. Kostnaderna ligger pa
2223 kr och vara storsta utgifter kommer fran varuinkép (1923 kr). Den resterande
utgiften ar en massavgift pd 300 kr, som vi sedan fick tillbaka av studiefraimjandet.
Storsta delen av intdkterna kommer fran forsiljningen av vara produkter. For alla
arbetstimmar under aret, har vi fatt 980 kr av studieframjandet. Resten av vara intakter
har vi fatt under tva stora event. Intrade pa modevisningen gav oss 1000 kr och under
massan vann vi ett pris for "Basta Webb 2012” och fick en vinstcheck pa 1500 kr.

Vinstdisposition

Lagret har till bokslutet varderats till 0 kr. De kvarstaende lagervarorna kommer vi att
fordela mellan foretagsagarna, genom att Amanda far Threesome, Cornelia far
Anonymous, Linnea far Circus och Emma far Groundbreaking. Kvarstidende material
delar vi upp lika mellan oss.

Efter foretagsaret ar vi noéjda med var vinst (4837 kr). Vi ar alla i Days in Denim eniga
om att dela vinsten lika, vilket blir 1209 kr per person och riskkapitalet, pa 2000 kr,
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betalas tillbaka till riskkapitaldgarna. Detta beslutades under bolagsstimman den 10
maj 2012.

REVISIONSBERATTELSE

Jag har granskat drsredovisning och bokféring samt forvaltning i UF-féretaget Days in
Denim UF for rakenskapséret 2011/2012. Arsredovisningen har upprittats enligt
gallande bestammelser och har inte gett anledning till anméarkning.

Jag tillstyrker darfor:

e attresultat- och balansrakning faststalls
e attvinsten disponeras enligt styrelsens forslag
e att styrelsen beviljas ansvarsfrihet for verksamhetsaret 2011/2012

Umed 2012-05-10

Harriet

UF-larare
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Amanda

Linnea

Emma

Cornelia

Umea 4 maj 2012
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