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11. UF-FORETAGETS UNDERSKRIFTER




1. ORGANISATION OCH PERSONAL
Se sidan 59 och framat i elevboken

For- och efternamn: Ansvarsomréade:

Forklara vad som ingar i de olika ansvarsomradena

Ansvarsomrade:

Beskrivning av ansvarsomradet:

Ansvarsomrade:

Beskrivning av ansvarsomradet:

Ansvarsomréade:

Beskrivning av ansvarsomradet:

Ansvarsomréade:

Beskrivning av ansvarsomradet:

Ansvarsomréade:

Beskrivning av ansvarsomradet:




2. NATVERK
Se sidan 76 och framdit i elevboken

Handledare
Foretagets handledare/larare ar:

Fornamn: Efternamn:

Vad har er handledare for funktion under UF-aret?

Radgivare
Foretagets radgivare ar:

Fornamn: Efternamn:

Foretag:

Foretagets radgivare ar:

Fornamn: Efternamn:

Foretag:

Varfor har ni valt denna person/dessa personer som foretagets radgivare?

Hur ofta har ni som mal att traffa/radfréga er radgivare, hur ska moten ske?

3. MAL & VISION

Se sidan 117 och framat i elevboken

Mal

Beskriv era gemensamma mél med UF-aret:




Vision

Vad vill ni att UF-foretaget ska bli och hur vill ni att UF-foretaget ska betraktas i framtiden:

4. AFFARSIDE
Se sidan 53 och framdt i elevboken

Var affarsidé
Beskriv vad UF-foretaget erbjuder, produkten/tjinsten, mélgrupp, vilka l6sningar ni har samt vilka

eventuella behov ni tillfredsstaller.

5. PRODUKTBESKRIVNING & PRODUKTUTVECKLING

Se sidan 129-133 samt 149 och framdt i elevboken

Produkten

Ar produkten en tjinst, vara eller en kombination?

Funktioner

Vilka funktioner har produkten?




Design/Utformning

Hur ser produkten ut?

Tillverkning

Hur tillverkas produkten/genomfors tjansten och hur kan den utvecklas?

Kostnad

Vad kommer produkten att kosta, inkopspris, tid for genomforande av tjanst, leverans m.m.?

Produktritning




6. HALLBART FORETAGANDE
Se sid. 37 och framdt i Elevboken.

Hallbart foretagande
Héllbar utveckling handlar om att se till att vi manniskor kan leva ett bra liv, idag och imorgon. Hur

arbetar ni i ert UF-foretag med héllbart foretagande?

7. MARKNAD & KONKURRENTER

Se sidan 161 och framat i elevboken

Marknad

Inom vilket geografiskt omréde ska UF-foretaget vara verksamma?

Kunder

Vilken ar er tdnkta malgrupp? Om ni har flera olika malgrupper s rangordna dem, de viktigaste forst.

Konkurrenter

Vad har ni for konkurrenter? Vad ar deras styrkor och svagheter?

Produkt

Beskriv er produkt samt dess styrkor och svagheter i jimforelse med konkurrenterna.




Prissiittning
Beskriv hur ni ska prissitta er produkt. Motivera varfor ni sitter det aktuella priset.

Komplettera med en marknadsundersokning

Se sidan 133 och framdt i elevboken

Antal tillfrdgade:

Varav min och kvinnor

Alder: 0-14 Ar, 15-30 &r, 31-45 &r, 46-60 Ar, 61 &r -
Resultat:

Exempel pa Cirkeldiagram for redovisning av marknadsundersokning

Alder

m0-14
W 15-30
W 31-45
N 46-60
61--->

TIPS, Redovisa med hjdlp av t.ex. stapeldiagram och/eller cirkeldiagram



8. PROFILERING & FORSALJNING

Se sidan 210 och framdt i elevboken

Hur vill ni att kunder ska uppleva UF-foretaget?

Var/Hur nér ni era kunder?

Hur ska kunderna fa kinnedom om att ert UF-foretag finns?

Vad for profilprodukter kommer UF-foretaget att beh6va under aret?

Nir har ni som maél att silja forsta produkten?

Hur ska ni folja upp forséljningen?




9. AKTIVITETSPLAN

Se sidan 173 1 elevboken
For att ni pé ett enkelt sitt ska veta nar ni ska gora vad under ert ar som UF-foretagare ska ni gora en

aktivitetsplan for ert UF-ar. Det gor ni genom att fylla i vilken eller vilka manader som ni planera att

genomfora olika moment. I de tomma filten kan ni fylla i fler moment som inte redan finns med.

Exempel pa ett GANTT-Schema

Se sidan 119 i elevboken

AUG SEPT OKT NOV  DEC JAN FEB MARS APRIL MAJ

PRODUKTUTV ECKLING
MARKNA DSUNDERSOKNING
KONTAKT MED RADGIVARE o o o o o

GOR BUDGET

FORETAGS MOTEN o ([ o o ([ [ o (] o ([
AFFARSPLAN

PROFILERING

FORSALJNING
JULMARKNAD [ N J
MASSA [

ARSREDOVISNING .

BOLAGSTAMMA o
SKICKA IN ARSREDOVISNING [

Tips, gor ett eget GANTT-schema detta ar endast ett exempel

Hur ménga timmar uppskattar ni att 1agga ner pa UF-foretaget:

Lektionstimmar: / per person

Fritid: / per person

Kommentarer till Aktivitetsplanen:




10. EKONOMI

Se sidan 174 1 elevboken

Hur ska foretaget finansieras for att kunna starta och kopa in det material som behovs?

Likviditetsbudget
Se sidan 176 i elevboken

Perioden 1 september till maj ar

For att ni under verksamhetsaret ska kunna halla koll pa foretagets likvida medel ska ni nedan fylla i
foretagets planerade in- och utbetalningar:

PLANERADE
INBETALNINGAR SEP | OKT | NOV | DEC | JAN | FEB | MARS | APRIL | MAJ

Riskkapital

Sponsorintdkter

Forsdljning

Ovriga intikter

PLANERADE
UTBETALNINGAR

SEP | OKT | NOV | DEC | JAN | FEB | MARS | APRIL | MAJ

Inkop

Ovriga Kostnader

Aterbetalning riskkapital




Resultatbudget

Se sidan 174 i elevboken

Perioden 1 september till maj ar

Nedan ska ni gora en budget for foretagets forvintade resultat. Fyll i de tomma rutorna.

INTAKTER BUDGET

Forsdljning

Ovriga intdkter (t ex sponsring)*

Summa intikter

KOSTNADER

Inkop

Ovriga kostnader (t ex mdssor,

hemsida, registreringsavgift mm)*

Summa kostnader

*Specificera gdrna vilken typ av intdkter eller kostnader ni forvdntar er i ert UF-foretag

Kommentarer till ekonomin:




11. UF-FORETAGETS UNDERSKRIFTER

Ort

Signatur For & efternamn

Datum

Texta For & efternamn




