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Organisation:

Amanda - VD och Marknadsforingsansvarig:

Ambitios, malmedveten och engagerad kan man inte forneka att var VD
Amanda ar. Nar foretagets andra medlemmar drar at hoger och vanster,
samlar Amanda ihop oss och for gruppen framat. Vi ar glada att ha hennes
malmedvetna inre som foretagets ansikte utat.

—
Johanna Forsdljning och kommunikation och administrations =
ansvarig: ”; v,

' ‘ h ".x
Den spralliga, sociala och otroligt drivna Johanna ar Rebelt UF:s forséljnings o ¥

och kommunikations och administrations ansvarig som med latthet haller
kommunikationen bade externt och internt i full gdng. Hon har dessutom
drivit eget foretag tidigare och har darmed erfarenhet inom omradet.

Maria - Ekonomi och produktions ansvarig:

Organiserad, noggrann och intresserad av textildesign ar var ekonomi- och
produktionsansvarige Maria som just av dessa egenskaper passade perfekt
for dessa roller. Hon har &ven storst intresse for bokfoéring och pyssel.

Liz — Rddgivare: En utmarkt radgivare som med stort
engagemang, driv och stort kontaktnat hjéalper oss driva foretaget framat och hitta nya losningar
pa problem.

Lena Rddgivare: Nar fragetecken kring var produktion dyker upp, kliver var radgivare
Lena in. Hon har stor erfarenhet och kunskap kring att sy i styvare material och hjalper oss bade
med produktionen och designen.

Satu Handledare: Ar var larare och handledare i kursen entreprenorskap pa Nykdpings
Enskilda gymnasium som veckovis blir uppdaterad om hur det gar i foretaget. Hon finns alltid
nara tillhands och har under aret stéttat och hjalpt oss nér det har vart tufft samt glatts med oss
nar vi har fatt kanna pa framgang.



Foretaget:

Affarsidé:

"Vi erbjuder en slitstark, stilren och sillsynt viska tillverkad av dtervunna
bilbdlten for Rvinnan i farten.”

Bakgrund:

Organisationen som ligger bakom Rebelt UF skapades redan varen 2013 da vi direkt kande att
vi kunde bli ett vinnande team. En trio med olika styrkor, svagheter och personligheter men
samma varderingar, ambition och malsattning. Vi umgas och samarbetar mycket bra och
kompletterar varandra vél eftersom vi med latthet kan fordela arbetsuppgifterna i mellan oss
utefter styrkor och intressen. Dessutom trivs vi otroligt bra tillsammans vilket vi kande var
fordelaktigt och mycket viktigt for att bygga ett starkt samarbete. Nar teamet var bildat bérjade
vi fundera pa var produktidé. Alla var vi 6verens om att vi ville tillverka en egen unik produkt
av atervunnet material da miljomedvetenhet kanns viktigt for oss. Idén om en véska av
atervunna bilbalten kom upp en dag i slutet av varterminen da vi satt och brainstormade. Det
kéndes da helt ratt for oss alla tre.

Foretagsnamn & Logotype:

Foretagsnamnet Rebelt UF ar vl valt for att passa verksamheten. Den innefattar ett av
foretagets starkaste saljargument (atervinningen) samtidigt som det unika produktionsmaterialet,
bilbéltena namns. Namnet &r en sammandragning av tva ord. De forsta tva

bokstaver symboliserar engelskans recycling” = atervinning och sedan

“belt”=bélten star for produktionsmaterialet, baltena. I namnet finns alltsa en tydlig

symbolik som sammanfattar foretagets huvudvardering och produkt.

Foretagets logotype foljer i samma spar och bestar av ett spegelvant R ihopsatt med REBELT™
ett B vilket star for de forsta bokstaverna i de tva sammandragna orden, Recycling och Belt.

Dessa ord har en tydlig koppling till bade affarsidé och miljo-/hallbarhetstank men symboliserar

sa mycket mer. Anledningen till att R:et och B:et sitter ihop &r for att det ocksa ska illustrera ett

slutet kretslopp dar Rebelt UF som atervinnare ger bilbaltena nytt liv och sluter deras kretslopp.
Under logotypen skrivs hela foretagsnamnet ut for att fortydliga. Logotypen ar alltsa slitstark

(med en robust, text i fet stil), stilren och sallsynt likt produkten och foretaget, samtidigt som

namnet, produktionsmaterialet och huvudvérderingen inkluderas.

Varderingar:

1. Miljémedvetenhet: 1dag ar miljofragorna valdigt centrala och genom vara produkter vill
Rebelt UF delta i ett dagsaktuellt problem och dven lata kunderna géra detsamma, minska
resurssloseri. For att tillverka en véska kravs ca 10 meter bilbélten. Dessa ar atervunna och
skulle annars inte tas om hand pa nagot séatt

2. Kvalité: Foretagets produkter ska halla hog kvalitet eftersom de tillverkas av ett extremt
slitstarkt produktionsmaterial och darfor skall produkten ska uppfylla samma hallbarhet.

3. Nytdnkande/ kreativitet: Med en unik, nytdnkande produkt vars produktionsmaterial
egentligen ar tankt till ett helt annat andamal, vill Rebelt UF aven sta for nytankande och
kreativitet, vilket ska genomsyra hela verksamheten.



Var produkt:

Vi ar alla medvetna om vad en véska fyller for funktion men det som gor oss unika &r att vi
formedlar nytankande och miljomedvetenhet pa ett nytt sétt in i modebranschen. Marknaden for
ekologiska klader samt produkter tillverkade av atervunna material har idag en stadig 6kning sa
vi har kombinerat dessa och tagit fram en slitstark, stilren och séallsynt véaska for den
miljomedvetna, moderna kvinnan i farten.

Kringprodukt:

Gar din vaska
sonder under
1:a minaden, . Metavirde: Unik,
far du en ny exklusiv, nytdnkande
kostnadsfritt
om den ej kan
lagas.

Basprodukt: En viska
Karnvarde: En atervunnen

viaska med stilren design av
Rebelt UF

Produktbeskrivning och design:

Véskan som foretaget erbjuder har en storlek pa 29x39x5,5 cm vilket ar en optimal storlek for
malgruppen “kvinnan i farten” d4 den rymmer allt fran en laptop, till Adblock och annat som de
kan tankas vilja fa med sig men anda haller sig inom rymden for en handvéska. Utsidan av
vaskan bestar av atervunna bilbalten, tagna fran Stigtomta skrot som flatas till ett rutmonster.
Vaskan tillverkas med andra ord av det mest slitstarka, hallbara och sakra material som finns,
vilket genererar en mindre risk for slitage vid forvaring av tyngre foremal och en langre
livslangd.

Insidan av véskan &r i kontrast till de annars morka béltena kladd i ett innertyg i en lila nyans.
Denna farg associeras ofta med stilfullhet men ocksa med kreativitet vilket passar produktidén
och foretaget. | vaskan finns dven tva specialsydda innerfickor for att passa mobilen och de allra
viktigaste sma sakerna, for att garantera att de alltid finns nara till hands. Slutligen forseglas
vaskan med ett unikt spanne som &r en viktig detalj for dess design och det bestar av baltspannet
som ocksa ar atervunnet. Alla spannen skiljer sig lite at beroende pa sitt tidigare liv vilket aven
bilbaltena gor. Vi erbjuder dessutom véaskor med dragkedja, ett tillval kunderna kan géra for att
minska stoldrisken samt for att skydda vaskans innehall fran regn och sno.

Produktdesignen &r enkel och stilren for att passa de allra flesta kvinnor i ett brett aldersspann
men ingen av vara produkter ar den andra lik, de &r alla unika. Eftersom de till stor del ar
handgjorda och bilbaltena &r ateranvanda och levt helt olika liv blir varje véska helt unik. I en
mindre utstrackning har vi mojlighet att dven gora vaskor med inslag av andra farger pa baltena,
vilket ocksa bidrar till att varje vaska ar unik da vissa farger ar ytterst ovanliga.




EFI- Analys av produkten:

EGENSKAPER

FORDELAR

INNEBORD

Tillverkad av bilbalten

Atervunnen
Lila innertyg

Har tvd mindre fack

Forsluts m bilbaltesspanne

Talig, Slitstark, Unik

Miljovénlig, mindre
miljopaverkan

Léattare att hitta sakerna an i ett
exempelvis svart foder

De mindre sakerna blir lattare
att hitta

Sakrare forvaring, personlig
touch

Vacker uppmarksamhet,
uppfyller behov att sticka ut,
klarar av tyngre packning
Minskat resurssldseri

Véskan ar praktisk

Kunderna behéver ej oroa sig
dver att inte hitta t.ex. mobil
eller nycklarna nér de &r i
farten.

Kunden far en unikare vaska &
behover inte oroa sig att saker
trillar ur.

Produktion:

Foretaget tillverkar idag vaskorna sjalva. Bilbaltena hamtas fran Stigtomta skrot och flatas av
foretaget som sedan under majoriteten av aret har éverlamnat somnadsjobbet till Lena Frisell pa
Nykopings sadelmakeri for att fa basta kvalité och hallbarhet. Lena har dock under aret lart oss
arbetet och hyr ut sin yrkesmaskin till oss s idag star vi helt sjalva for produktionen. Innertyget
sys pa egen maskin och fasts i vaskan i samband med sista somnaden. | vaskans innertyg finns
aven en etikett i vinyl med foretagsnamnet samt loggan som tillverkas av Richard Hofvander
och stryks pa av foretaget. Varje véska tar ungefar tva timmar att tillverka om alla tre i foretaget
hjélps at men detta varierar beroende pa vilka tillval kunden har gjort.

Marknaden:

Var marknad och malgrupp:

Foretagets malgrupp ar miljomedvetna, nytankande och moderna medelalderskvinnor med stabil
ekonomi framst i Sormlandsomradet. Rebeltvéaskan ska kannas exklusiv och da kravs en hogre
prissattning samt en malgrupp med stabil ekonomi, darfor valdes just denna malgrupp. Vi har
aven valt att avgransa oss lite geografiskt till en borjan och darmed till vart naromrade for att
bygga en grund. Om man tittar pa de tre psykologiska schablonerna ”Andersson”, ”Svensson”
och "Hanzon” &r det "Hanzon” vi inriktar oss pa. ”Andersson” ar en forsiktig kopare som vill
fundera pa alternativ och 6vervéga sina kop, ”Svensson” dr en social fixartyp som ar
oproblematisk med det mesta och ”Hanzon” vill sticka ut och ha det basta och senaste. Eftersom
var produkt dr nytdnkande och unik tror vi att det ar frdmst "Hanzon” som kommer lockas av
den och darfor inriktar vi oss pa dem i forsta hand. Vi riktar oss dven till idealisterna, de som
vardeséatter miljotank och funktionalitet.

Konkurrenter:

Pa marknaden idag finns nastintill ett orakneligt antal féretag som tillverkar och levererar
vaskor men det ar fa som anvander atervunnet material och dnnu farre som anvander just
bilbélten. Faktum &r att det inte finns ett enda pa svenska marknaden men daremot finns det ett
foretag i USA som ocksa tillverkar vaskor av bilbalten. Foretagets namn &r Harvey’s och de
tillverkar véskor i moéjliga farger och modeller. De tillverkar daremot inte sina vaskor i
atervunnet material och har heller inte lyckats etablera sig pa den svenska marknaden an. Detta
innebar att vi an s lange ar unika med var produkt pa svenska marknaden och att vi inte har
nagon konkurrent med likvardig produkt.



Eftersom vi framst har valt att fokusera pa en malgrupp i naromradet blir vara storsta
konkurrenter framst vaskleverantorer har i S6rmland och foretag med internetbaserad
forsaljning av vaskor i samma prisklass och billigare. Var vaska har i dagslaget ett medelpris
men tanken &r att priset ska hojas allt eftersom efterfragan och metavérdet 6kar. Den hogre
prissattningen som kommer kréavas for att na den exklusivare kanslan kan daremot dven vara en
nackdel eftersom utbudet pa billigare véskor ar sa pass stort men vi tror dock att vara
konkurrensfordelar ar sa pass starka att vi fa de marknadsandelarna vi jobbar for anda.

Pris: Hogre
Harvey's @
@ Zalando

9I30H :9N[eAY

H&M @

Kvalité: Lagre

Pris: Ligre

Marknads mix:

Produkt: En unik vaska tillverkad av atervunna bilbalten. Ingen véska ar den andra lik eftersom
varje balte skiljer sig at beroende pa sitt tidigare liv och for att de ar tervunna. Aven vaskornas
designer ar unika da de har olika fargkombinationer samt att bilarnas bilbéltesspannen anvands.
Pris: 1 valet mellan billigast och bast satsar Rebelt UF pa att bli bast. Rebeltvaskan ska vara en
exklusiv stilmarkor med koppling till miljdmedvetenhet och nytankande vilket innebar att vi inte
kan satsa pa att vara billigast. Vaskorna kostar idag 899kr, vilket pa dagens marknad ar ett
medelpris. Anledningen till varfor vi har satt ett medelpris ar for att vi inte natt ett metavarde an
och endast &r i tillvaxtstadiet med att etablera vart varumarke och produkt. Tanken ar att vi med
tiden ska kunna hoja priset allt eftersom efterfragan och metavérdet 6kar.

Plats: For att ta emot kunderna och deras bestallningar har vi en Facebook sida, en hemsida, e-
mailadresser och finns aven till hands for direkt forséljning. Allt detta for att tillmétesga
kunderna pa det satt som passar dem bast. Har man inte tillgang till dator och internet har man
aven mojlighet att kontakta oss via telefon eller méta oss pa olika evenemang.

Paverkan: For att paverka och na ut till kunderna anvands var Facebook sida och hemsida men
vi visar oss dven genom att delta pa massor, sa som Vaga Vara Egen-méassan och Qoola
Qvinnors julmingel.

Personal: Vi vill att kunden ska fa en positiv upplevelse nar de handlar av oss och méter varje
kund med ett leende. Under hela kdpprocessen finns néra till hands med vad &n kunden énskar,
fangar upp kundens intresse, bollar tankar och finner den optimala véaskan som passar for
kundens dnskemal. Efter kdpet genomfor vi en uppféljning for att se om kunden ar néjd med sitt
kop. Eftersom vi behandlar varje kund individuellt far vi en personlig relation till kunden som
kanner sig utvald och lika unik som sin vaska. Vi &r standigt dppna for forslag och konstruktiv
kritik pa hur foretaget och produkten kan utvecklas.



Marknadsundersokning:

I var marknadsundersokning deltog 20 medelalderskvinnor genom att fylla i enkater som bestod
av fem kryssfragor som dven hade ett dppet alternativ. Vi valde att gora en urvalsundersokning
for att se om det fanns nagot intresse hos malgruppen for dkat sortiment, utveckling pa
originalprodukten och om vi ligger i ratt prisklass for vart kundsegment. Anledningen till att
endast medelalderskvinnor tillfragades var for att de &r foretagets typkund och det var deras
asikter som dnskades.

Undersokningen gav ett mycket positivt resultat. Alla tillfragade var eller kanske var
intresserade och de tyckte aven att prissattningen var bra. De sag dessutom stora mojligheter for
foretaget bade géllande utveckling av produkten och produktsortimentet. De gav forslag pa
dragkedja till vaskan, fickor med dragkedja, logotype pa utsidan och langre axelband vilket vi
har haft i atanke under produktutvecklingen. Nar fragan om de kunde tanka sig ett storre
produktsortiment stalldes var 18 av 20 positiva. De gavs fem fasta alternativ pa produkter och
ett Oppet och de flesta valde ett av de givna alternativen men de gav dven forslag pa Ipadfodral,
datorvaska, traningsvéska och shoppingkasse.

Skulle@ufkunnafankadig@ttBtorrel
produktsortiment?

6%0 B Portfolj

B Ryggsackl

22%0
B Axelvaskal

B Neccesarl
B PlanbokA

Annatf@

Framtiden, vision och malsattningar:

Framtidsutsikter:

Idag dkar miljomedvetenheten och tankarna kring resurssloseri for varje dag som gar i
samhallet. Det har blivit en trend att tanka kring detta vilket innebdr att var produkt ligger helt
ratt i tid. Det blir &ven mer och mer viktigt att ha det senaste och att vara unik, vilket &r
ytterligare ett behov var produkt uppfyller. | dagslaget ser vi mojligheter och efterfragan pa att
utveckla var befintliga produkt och produktsortiment, darfor ser framtidsutsikterna goda ut.

Vision:
Var vision &r att bygga upp ett nationellt varuméarke med fokus pa miljomedvetenhet,
funktionalitet och design.

Personliga mal:

Vart framsta personliga mal &r att fa erfarenhet inom entreprendrskap och vad det innebar att
driva foretag. Vi vill ocksa utvecklas i vart larande och fa en férdjupad kunskap inom vara
ansvarsomraden samtidigt som vi vill ha otroligt roligt under tiden. Vi vill ocksa stallauppi 8



flera tavlingar for att motivera oss sjalva och se till att alltid visa framfotterna under UF aret
men aven for att préva vara kunskaper och utmana oss sjélva och se om vi kan mata oss med
ovriga deltagare.

Kortsiktiga mal:
o Att paborja forsaljning i oktober manad.
Delta i ”Véga vara egen méssan” 1 Eskilstuna.
Fa 6ver 200 stycken som gillar var Facebooksida.
Sélja minst 100 vaskor under verksamhetsaret.
Nar verksamhetsaret ar avslutat ska foretaget ha gatt med vinst och alla riskkapitalagare
ska fa tillbaka sitt insatta kapital.
o Taosstill SM i foretagande.

0O O O O

Langsiktiga mal:
Eftersom vi driver ett UF- foretag ar tanken egentligen att foretaget ska avvecklas efter lasaret
men om vi skulle titta pa var verksamhet under en femarsperiod skulle vi vilja na dessa mal:

o Byggt upp ett starkt varumarke.

o Oka vart produktionssortiment och pa sé satt d&ven var kundgrupp.

o Ha nagon anstalld som kan hjalpa till med produktionen sa vart fokus annu mer kan
ligga pa att utveckla foretaget.

Strategier:

Var framsta strategi for att na vara mal, kortsiktiga som langsiktiga &r att satsa mycket pa
kundbemotande och marknadsféring. Eftersom vi ar ett litet foretag vars vision och mal ar att
vaxa, utvecklas och bli igenké&nda &r det viktigt att vi syns. | praktiken innebér det att vi garna
deltar pa massor och andra tillstallningar for att visa upp var produkt och ha maéjlighet att lamna
ett visitkort, att vi vill tillgodose varje kund pa bésta satt och vara tillgangliga pa de flesta
kommunikationskanalerna som t.ex. hemsida, telefon och Facebook. Vi vill se till att varje kund
blir n6jd vilket ocksa ar en strategi, for ndjda kunder genererar ofta fler kunder da det sprider sig
genom deras personliga kretsar. Pa sa satt sprider sig ordet om oss vilket &r ett bra
marknadsforingsatt for oss som ar ett litet féretag och har en begrénsad budget.

Vara langsiktiga mal handlar om att bygga upp ett varuméarke och positionera oss pa marknaden
och pa grund av detta blir det naturligt att ocksa fundera kring positioneringsstrategier och
varumarkesstrategier. Gallande positioneringen har vi fordel av att vi ar forst pa svenska
marknaden med att erbjuda vaskor av atervunna bilbalten sa for oss géller det att etablera oss i
kundernas medvetande sa att aven de upplever att vi ar forst. Detta ska vi géra genom att ta
varje tillfalle i akt att marknadsféra oss och visa var produkt. Vi vill a&ven bygga upp ett starkt
varumarke och for att géra det &r strategin att bygga upp funktionella, emotionella och sociala
mervarden. De funktionella mervarden som vi formedlar ar att var produkt har en langre
livslangd, battre kvalitet och hallbarhet jamfort med andra véskor eftersom materialet ar sa pass
slitstarkt. De ar aven mer miljovanliga da bilbaltena &ar atervunna och de har en unik design.
Dessa funktionella mervarden kan i sin tur generera kunden emotionella mervérden som t.ex. att
de har nagot unikt och ingen kan ha en vaska som ar den andra lik vilket uppfyller behovet att
sticka ut och att de sjalv k&nner sig mer miljoévanliga och foljer trenden kring miljotank.
Strategin &r att dven inkludera sociala mervarden och detta gors genom att alla kunder har
mojlighet att ta del av allt som hander foretaget pa dess facebook-sida och hemsida, och genom
sitt kop &ven knyter en personlig kontakt till oss och med en gemenskap av kunder som
vardesatter miljo, funktionalitet och design. 9



SWOT- Analys & Aktivitetsplan:

S_IREdblr(GTHs i WEAKNESSES
: Eq i produ t . Ingen storre erfarenhet

e Stilren dgs_lgn = Passar manga Vi har inte méjlighet att
e Stor ambition och engagemang driva foretaget pa heltid.

* Personligt deltagande i e Vi har inte ett kontinuerligt
produktionen. kdpande av vara kunder

e Teamkdnsla utan & mer en
e Vi har alla last ft‘)retagsekonorr_\ engangshandelse om de inte
1&2 &_Iéser aven fler kurseor i kops som presenter.
ekonomi under verksamhetsare
|
.Qrero RTUNITIES _TIZIREATS |
e Kan bygga upp stort lokalt e Det tidskravande arbetet vid
marke produktionen.

Det begrénsade lagret
Konkurrensen i
vaskbranschen ar stor.

e | framtiden har vi mojlighet
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produktsortiment.

e Vi ser en mojlighet att
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personal present)
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Ekonomi:

Till skillnad fran andra foéretag som koper in ett lager med
fardiga produkter och darmed maste ha ett stort riskkapital
har var ekonomi inte varit lika beroende utav det. Vi valde
darfor att inte investera allt for mycket i riskkapital eftersom
att kostnaderna for att komma igang var ganska laga. Med
mestadels rorliga kostnader som beror av forséljning och
produktion har flodet av likvida medel dkat framat jul har da
vi kommit igdng med bade produktion och férséljning genom
olika massor. Vi forvantar oss kunna halla dessa siffror uppe
aven efter jul och borjan pa det nya lasaret da vi
forhoppningsvis har byggt upp ett lager av vara produkter
och natt ut till en stérre mangd intressenter och kunder.

Priskalkyl for 1 viska:
Vaska 899
Innertyg 20
Blixtlas 10
Logotype 3
Spanne 15
Vinst 851

Resultatbudget for 100 viskor (malet):

Forsaljning 55417
Sponsring 223
Prispengar 14500
Summa intdkter 70140

Registreringskostnad 300
Materialinkop 2925
Masskostnader 1731
Tillverkningskostnad 5785
Kontokorts avgifter 592
Ovriga

kostnader 1562
Summa kostnader 12895
Arets resultat 57245

Likviditetsbudget:

Feb

2013-2014 Sept Okt Nov Dec Jan

Inbetalningar

Riskkapital 1150

Sponsorintakter 2 101 108 1
Forsaljning 998 5492 9481 3493
Prispengar 1000

Mars April Maj

1 10

1098 7885 8990 17980

13500

Summa inbetalningar 1150 1000 5593

Utbetalningar

10589 3494 1099 21395 8990 17980

Registreringskostnad 300

Materialinkop 369 390 58 300 200 200 280 400 200
Marknadsforing

Kontokorts avgift 20 82 16 74 100 300
Masskostnader 300 200 631 100 500
Tillverkningskostnad 1625 3350 810

Riskkapital 1150
Ovriga kostnader 616 641 5 200 100
Summa utbetalningar 669 390 3127 4311 482 1657 459 700 2250
Overskott/underskott 481 610 2466 6278 3012 -558 20936 8290 15730

Ingdende behdllning

0 481 1091 3557 9835 12847 12289 33225 41515

Utgdende behdllning

481 1091 3557 9835 12847 12289 33225 41515 57245
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Underskrifter:
Nykoping, 14 januari 2014
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