Starka och svaga varumarken samt Maslows behovstrappa.

Fraga 1: Vad ar ett varumarke?

Fraga 2: Varfor ar varumarken viktiga?

Fraga 3: Vad utmarker ett starkt varumarke?

Fraga 4: Vilka ar fordelarna med ett starkt varumarke?

Fraga 5: Diskutera den psykologiska kopplingen (sjalvforverkligande, identitet) mellan
kunder och ett varumarke. Hur kan Maslows behovstrappa hjilpa oss att forsta
kopplingen mellan kunder och ett varumarke?

Maslows behovstrappa
Den amerikanske psykologen Abraham Maslow har blivit mest kénd for sin teori om den sk
behovstrappan. Med hjalp av den forklarar han hur manniskors olika behov prioriteras. Enligt
Maslow finns det fem olika behovsnivaer. Behoven pa en lagre niva maste vara
tillfredsstallda foérst, innan dess ar inte behoven pa en hogre niva intressanta. Trappan:
5. Sjalvforverkligande
4. Uppskattning
3. Gemenskap
2. Trygghet
1. Kroppsliga behov

Innan fysiska behov, som tex mat och sémn, ar tillfredsstallda kanns inte de évriga behoven
sarskilt intressanta. Nar vi ar matta och utvilade infinner sig behov av kénna oss trygga,
darpa foljer behov av vanner och familj. Nar de ar uppfyllda infinner sig behovet av att blir
omtyckta och respekterade. Langst upp ar att vaga forverkliga sig sjalv, vara kreativ, ga en
utbildning for egen skull, géra det vi drémmer om.

Kallor
P Frankelius, Marknadsféring, starka o svaga varumarken s. 287-297.
http://www.kursplaneringen.seffiles/Varumarke starka o_svaga.pdf

P Frankelius, Marknadsféring, Maslows modell s. 138.
http://www.kursplaneringen.se/files/Maslows behovspyramid1.pdf

S Furst, Marknadsféring, s 87, mer om Maslow (ditt laromedel pa kursen)


http://www.kursplaneringen.se/files/Varumarke_starka_o_svaga.pdf
http://www.kursplaneringen.se/files/Maslows_behovspyramid1.pdf

KUNSKAPSKRAV OCH BEDOMNING

RELEVANTA BEGREPP

Eleven redogdr éversiktligt for innebdrden av féretagsekonomiska
begrepp inom kunskapsomradet.

Eleven redogor utforligt for inneborden av féretagsekonomiska
begrepp inom kunskapsomradet.

Eleven redogor utforligt och nyanserat for innebérden av
foretagsekonomiska begrepp inom kunskapsomradet.

TEORIER OCH MODELLER

Vidare anvander eleven med viss sakerhet enkla foretagsekonomiska
metoder. Med hjalp av enkla teorier och modeller férklarar eleven
foretagsekonomiska foreteelser och sammanhang.

Vidare anvander eleven med viss sdkerhet foretagsekonomiska
metoder. Med hjalp av teorier och modeller forklarar eleven
foretagsekonomiska foreteelser och sammanhang. Eleven varderar
med enkla omdomen teoriernas och modellernas anvandbarhet.

Vidare véljer och anvander eleven med sadkerhet foretagsekonomiska
metoder. Med hjalp av komplexa teorier och modeller férklarar eleven
foretagsekonomiska foreteelser och sammanhang. Eleven varderar
med nyanserade omddémen teoriernas och modellernas
anvandbarhet.




